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جمع المسح العنقودي متعدد المؤشرات اسم المسح معلومات حول الاطلاع على وسائل الإعلام المتاحة وحول استخدام أجهزة الكمبيوتر والإنترنت.
تم جمع المعلومات حول:
· مدى مطالعة الصحف والمجلات والإذاعة والتلفاز للنساء والرجال الذين هم من عمر 15-49 عاماً.
· مدى استخدام أجهزة الكمبيوتر واستخدام الإنترنت بين من هم في عمر 15-24 عاماً.


وسائل الإعلام المتاحة

إن نسبة النساء اللواتي يقرأن الصحف أو المجلات ويستمعن إلى المذياع ويشاهدن التلفاز على الأقل مرة واحدة في الأسبوع مبينة في جدول MT.1.
مثال نصي لجدول MT.1:
ولمرة واحدة في الأسبوع على الأقل: تقرأ %% في المئة من النساء في البلد الصحف أو المجلات، و %% في المئة يستمعن إلى المذياع، و %% في المئة يشاهدن التلفاز. وبصفة عامة، فإن %% في المئة لا يطالعن أياً من وسائل الإعلام الثلاث بانتظام، في حين أن %% في المئة يطالعن الأنواع الثلاثة من وسائل الإعلام بشكل أسبوعي على الأقل.
(ضع جدول MT.1 هنا)
إن النساء دون سن 25 هنّ أكثر مطالعة للأنواع الثلاثة من وسائل الإعلام مقارنة بالنساء الأكبر سناً. وقد لوحظت فروق كبيرة بشأن الاطلاع على/ متابعة وسائل الإعلام الثلاثة بحسب المنطقة (مكان الإقامة) والمستوى التعليمي والاجتماعي والاقتصادي، ويرجع ذلك أساساً إلى الفروق في مدى متابعة الجرائد والمجلات والإذاعة.
إن النساء الحاصلات على التعليم العالي هنّ أكثر مطالعةً لجميع أنواع وسائل الإعلام بمقدار الضعف تقريباً من النساء الحاصلات على التعليم الابتدائي فقط. وبالمثل، فإن %% في المئة من النساء المنتميات إلى أعلى مؤشر لأخماس الرفاهية يطالعن وسائل الإعلام بأنواعها الثلاث، في حين أن النسبة المقابلة للنساء في الأسر الأكثر فقراً هي %% في المئة فقط. وتطالع النساء في المناطق الحضرية جميع وسائل الإعلام بنسبة أكبر (%% في المئة) من نساء المناطق الريفية (%% في المئة). وكانت أعلى نسبة للنساء اللاتي يطالعن وسائل الإعلام الثلاثة في اسم المنطقة (%% في المئة)، وكانت أقل نسبة في اسم المنطقة (%% في المئة).
مثال نصي لجدول MT.1M:
أما نسبة الرجال من عمر 15-49 عاماً الذين يطالعون جميع أنواع وسائل الإعلام فهي أعلى بقليل من نسبة النساء كما هو مبيّن في جدول MT.1M. ويقوم لمرة واحدة في الأسبوع على الأقل مانسبته %% في المئة من الرجال بقراءة الصحف أو المجلات، و %% في المئة يستمعون إلى المذياع و %% في المئة يشاهدون التلفاز. وكانت نسبة الذين لا يطالعون/ يتابعون أياً من وسائل الإعلام الثلاث بشكل منتظم %% في المئة، في حين أنّ %% في المئة منهم يطالعون الأنواع الثلاثة من وسائل الإعلام بشكل أسبوعي على الأقل.
ويكشف الجدول عن وجود علاقة بين متابعة الرجال لوسائل الإعلام وخلفيات أولئك الرجال والتي تعدّ مماثلة تقريباً لتلك الخاصة بالنساء. ومما يثير الدهشة أن الرجال لديهم أنماط مختلفة نوعاً ما من مطالعة وسائل الإعلام بحسب العمر من النساء. فالنساء الأصغر سناً هن أكثر مطالعة لوسائل الإعلام الثلاثة كل أسبوع من النساء الأكبر سناً، في حين  أن الرجال الأصغر سناً هم أقل عرضة من الرجال الكبار لمطالعة وسائل الإعلام الثلاثة وذلك لأنهم أقل قراءة للصحف/ المجلات وأقل استماعاً إلى الراديو بشكل أسبوعي.

(ضع جدول MT.1M هنا)
استخدام تكنولوجيا الاتصالات/ المعلومات  
تم طرح الأسئلة المتعلقة باستخدام الكمبيوتر والإنترنت على الرجال والنساء في الفئة العمرية بين 15-24 سنة.
مثال نصي لجدولMT.2 :
وكما هو مبين في الجدول MT.2، فإن %% في المئة من النساء في الفئة العمرية بين 15-24 سنة استخدمن الكمبيوتر سابقاً، و %% في المئة استخدمن الكمبيوتر خلال العام الماضي، و%% في المئة استخدمنه مرة واحدة أسبوعياً على الأقل أثناء الشهر الماضي. وعموماً، فإن %%  في المئة من النساء من عمر 15-24 عاماً استخدمن شبكة الإنترنت، في حين أن %% في المئة تصفحن الإنترنت خلال العام الماضي. نسبة الشابات اللاتي استخدمن الإنترنت بشكل  أكثر، أي بمعدل مرة واحدة أسبوعياً خلال الشهر الماضي تعدّ أصغر، والتي بلغت %% في المئة.
وكما هو متوقع، فإن استخدام كل من الحاسوب والإنترنت خلال الأشهر الـ 12 الماضية كان أكثر بين النساء من عمر 15-19 عاماً. كما أن استخدام الكمبيوتر والانترنت مرتبط بشكل وثيق بالمنطقة( السكنية) وبالمستوى التعليمي، ومستوى الرفاهية.
وقد أبلغ ما يقرب من نصف النساء الحاصلات على التعليم الابتدائي عن استخدام الكمبيوتر خلال العام الماضي، في حين استخدم جميع النساء الحاصلات على التعليم العالي الكمبيوتر. وبالمثل فقد لوحظ استخدام بنسبة أعلى لشبكة الانترنت بين الشابات في المناطق الحضرية (%% في المئة)، مقارنة بالمناطق الريفية (%% في المئة). وكانت أكبر نسبة لاستخدام الإنترنت خلال العام الماضي في اسم المنطقة (%% في المئة)، وأدناها في اسم المنطقة (%% في المئة)، في حين بلغت نسبة الشابات من الأسر الأغنى اللاتي استخدمن الإنترنت خلال العام الماضي %% في المئة، في مقابل %% في المئة للشابات من أفقر الأسر.
(ضع جدول MT.2 هنا)
مثال نصي لجدول MT.2M:
وكما هو مبين في جدول MT.2M فإن نفس النسبة تقريباً من الشبان والشابات قد استخدموا الحاسوب وشبكة الانترنت خلال العام الماضي. فقد بلغت نسبة الرجال من عمر 15-24 عاماً الذين استخدموا جهاز كمبيوتر خلال العام الماضي %% في المئة، و %% في المئة استخدموا الانترنت مرة واحدة على الأقل.
ويبيّن الجدول أن الفروق المرتبطة بالخلفيات بالنسبة للشبان مماثلة بشكل عام لتلك التي للشابات. فإن %% في المئة من الشباب المنتمين إلى الأسر الأفقر استخدموا الانترنت خلال العام الماضي، مقارنة باستخدام شبه شامل بين الشباب المنتمين إلى الأسر الأغنى %% في المئة. وتصبح تلك الفروق ملحوظة بشكل أكبر، سواء بالنسبة للرجال والنساء، عند وضع استخدام الكمبيوتر والإنترنت خلال الشهر الماضي في الاعتبار.
(ضع جدول MT.2M هنا)

